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ת יקיוושהה יגטרטסאהמד רפני תלבחלק לחרונות אהם ינשבכו פהפורט סבחסויות ם. יגמותלם ינכרצ

הקורס: י אשנו. BTL או ATL ילותעפמכחלק ם א, תבוררות בחל ש

פורט סהת יישעתלבוא מ

פורט סביווק שלבוא מ

חסויות 

ה ידמ

י אריקמאפורט ס

Matchday 

Sport Tech 

E-Sport 

י ערויאוהפקת הול ינ

הקורס רות טמ

עקרונות ם עחד יפורט סהיווק שם לעות אם יידיתעהיווק שהי להנמי נפביג צהלא יההקורס ת רטמ

. ינעמקצוהפורט סהם לעול שיס סבה

הקורס יון צה נבמ

ר מגת דבוע-  60%

ה תיכבת גצמ- ת יתצקבוה לטמ-  30%

פות תתשוהנוכחות -  10%

ה איקרת מישר
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